2005 - ein Jahr der positiven
Veranderungen fiir das Stadtmarketing

2005 war fiir das Stadtmarketing Mann-
heim ein Jahr, in dem viel zu tun war und
in dem sich viel getan hat. , Als Fazit kén-
nen wir sagen, dass wir unsere Kompe-
tenzen, vor allem in Sachen PR-Arbeit
erfolgreich ausgebaut haben. Wir konn-
ten, auch im Hinblick auf 2007, zentra-
le Projekte anstoBen und fiir Mannheim
wichtige Themen verankern. AuBerdem
haben wir neue Gesellschafter und Spon-
soren fiir das Stadtmarketing gewonnen
und haben damit eine gute GréBenord-
nung erreicht*, zog Dr. Viola Bronsema
als Geschiftsfilhrerin der Stadtmarke-
ting Mannheim GmbH Bilanz.

Was war also los in 2005? Da war zundchst
einmal die Projektarbeit: Und mittlerweile
schon zu den ,Klassikern® unter den Projek-
ten zdhlen das Kinderfest im Rahmen des
Stadtfestes, die Begleitung der Popkomm
durch das Stadtmarketing, die gemeinsame
Anzeigenkampagne mit dem Staatsminis-
terium Baden-Wiirttemberg oder die Or-
ganisation des Mannheimer Kapitalmarkt-
forums. Und: Die BegriBungsbox fir die
Erstsemester. Die BegriilBungsbox fiir das
Wintersemester 2005/2006 stand dbri-
gens unter dem Motto ,Mannheim - Lange-

. FortsetzungvonS.3

Grof war das Medieni

bei der Pressekonfe
2ur Vorstellung des Kindergartentabors,

frihkindliche Bildung, wurde in 2005 eben-
falls stark in den Medien thematisiert. Die
Vorstellung des Kindergartenlabors im Rah-
men einer Pressekonferenz des Stadtmarke-
tings fand ein groBes, liberregionales Medi-
en-Echo und machte Mannheim als Stadt, in
der Bildung schon mit den Kinderschuhen
beginnt, bekannt. Aber auch die Ausstellung
JEinstein begreifen” im Landesmuseum fiir
Technik und Arbeit transportiert dieses The-
ma mit Erfolg.

Kulturell stand zo05 ganz im Zeichen von
Schiller. Das Stadtmarketing unterstiitzte
nicht nur die Promotions-Tour des Schil-
lermobils, sondern auch zahlreiche Klein-
projekte und nutzte das Thema , Schillerjahr*
filr eine touristische Vermarktung des The-

Schon am Bahnhaf Zoo war klar: An Mannheim filhrt in
Sachen Popmusik kein Weg vorbe.

weile gibt's hier nicht", ein Motto, das auch
gut fiir die Arbeit des Stadtmarketings ste-
hen kénnte, denn auch in zoo5 kam garan-
tiert keine Langeweile auf. Dafiir sorgten
auch eine Reihe neuer Projekte, die vor al-
lem die Themen Musikstadt Mannheim und
Mannheim als Stadt der Wissenschaft und
Bildung Oberregional transportieren konn-
ten. Neben der Popkomm in Berlin festigte
so das Projekt ,Hafenkonzert mit Laith Al-
Deen” den Ruf Mannheims als Musikstadt.
Die Kooperation mit SWR3, die vom Stadt-
marketing intensiv beworben wurde, fiihr-
te auch noch dazu, dass sich der Hafen als

Die BegriBungsboxen des Stadtmarketings fiir die
Erstsemester.

neue Location fiir Mannheim allm&hlich
durchsetzen kann. Auch das in 2005 erst-
malig erschienene Musikbranchenheft von
regioactive, ein Branchenfiihrer zur Musik-
wirtschaft in und um Mannheim, gehtrt zu
den neuen, erfolgreichen Projekten in Sa-
chen Musikstadt Mannheim. Und nicht zu-
letzt wissen die deutschen Fernsehzuschau-
er seit der ,Wetten, dass..?" - Sendung vom
November 2005 definitiv, dass in Mannheim
Musik drin ist

Das Thema Mannheim als Stadt der Wissen-
schaft und Bildung, vor allem im Hinblick auf

War im letzten Jahr auf groBer Fahrt: das Schillermobil.

mas mittels Anzeigen, Flyern oder Werbe-
postkarten.

Das Stadtjubildum spielte auch in 2005 fir
das Stadtmarketing bereits eine wichtige
Rolle. Die Organisation eines Maimarkt-
standes zum Stadtjubildum war der Auftakt
einer breiten Kommunikation zu diesem
Thema, und die Besucher des Maimarktes
erhielten einen ersten Eindruck von den ge-
planten Aktivitaten im Jubiliumsjahr.

Zu den neuen Projekten in 2005 gehérte
auch die Zeitschrift ,Quadrat®, deren Ent-
stehung makgeblich vom Stadtmarketing
begleitet wurde, oder auch die Neuaufla-
ge des Internet-Auftrittes des Stadtmarke-
tings mit neuen und ntitzlichen Tools fir die

Anwender. Und auch das war neu in 200s;
Mittels Medienresonanzanalyse beobach-
tet das Stadtmarketing seit dem letzten Jahr
sehr genau, wie sich der Ruf Mannheims
entwickelt, iber welche Thermen Mannheim
bekannter wird und wo und in welcher Form
Uberall Gber die Quadratestadt geredet
wird, in Printmedien, Funk und Fernsehen
und auch im Internet.

Aber nicht nur die Zahl der Projekte ist im
letzten Jahr gewachsen, auch die Zahl de-
rer, die die Arbeit des Stadtmarketings un-
terstlitzen, wurde gréRer. Seit dem letz-
ten Jahr sind die Bilfinger Berger AG, die
Stidzucker AG und die SAP Arena als neue
Gesellschafter des Stadtmarketings dabei.
Damit engagieren sich die gréften Unter-
nehmen in Mannheim im Stadtmarketing-
Netzwerk fir ihre Stadt Und auch neue
Sponsoren kamen ins Boot: Die BMW Nie-
derlassung Mannheim, die ern Energie-
dienstleistungen GmbH und Griser Auto-
krane & Schwertransporte GmbH kamen in
2005 neu hinzu. Seit dem o1, Januar 2006
freut sich das Stadtmarketing noch Gber
Verstarkung durch die CWG® GmbH und
die Lieblang Dienstleistungsgruppe. Drei
Sponsoren haben allerdings auch ihre Ende
2005 ausgelaufenen Vertrige nicht mehr
verlingert Die Réchling Gruppe, die Prova-
ris GmbH und die SV Versicherungen haben
ihr Engagement aufgegeben. (me)



